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Besoksrekord for Sala Silvergruva

Aret har bérjat mycket bra for Sala Silvergruva AB. Till och med juli har
antalet betalande besokare okat med 28 % jamfort med forra dret. Januari-
juli har de varit 20.600 betalande besokare (16.000 forra dret) och 6ver
40.000 besokare pd omrddet. I betalande besokare ingdr antalet personer pd
guidade turer i gruvan, hoghdojdsbanan och logigaster. Utéver detta har
ungefdr lika manga personer besokt Gruvmuseet, Polismuseet, dtit i
restaurangen och besokt sommarpubarna, konfererat utan aktiviteter och
besokt hantverkare pd omrddet.

Juli blev basta besoksmanaden i Sala Silvergruvas historia med 10.600
betalande besokare och ca 20.000 besokare pa omradet. Det 4r en 6kning
med ca 24 % jamfort med 2010. Juli manad stir mao for lika méanga
besokare som de forsta sex manaderna tillsammans.

- Vilken fantastiskt sommar. Antligen fir personalen lite positiva signaler for
allt hart arbete de lagger ner, siger VD Johan Bjérkman.

- For forsta gangen i foretagets historia haller vi den tuffa budget som ar
lagd, vilket vi ocksa skall gladjas over, fortsitter han.

De guidade turerna i gruvan dr de som okar mest, ca 30 % jamfort med
2010, darefter kommer Gruvsviten med en 20 % uppgang.

-Det idr ocksd dessa upplevelser som gor Sala Silvergruva unik och tjanar som
vara stOrsta dragpldster, menar Johan Bjorkman.

Sommarens sju musikpubar med lokala band fran Salatrakten har ocksa varit
en stor succé. Tradgarden utanfor Werdshuset har varit fullt med folk
varenda fredag och framforallt har manga Salabor besokt pubarna.
Pubbesokarna ir inte inrdknade i betalande besokare.

Vad dr da forklaringen till dessa framgangar? Manga faktorer spelar in. Flera
ars hart arbete har till slut gett resultat. Sala Silvergruva har under flera ars
tid arbetat strategiskt med PR for att fa uppmarksamhet i media och
resultatet 4r mycket gott. Hittills i &r har gruvan omtalats positivt i ca 60
artiklar i internationella och svenska medier. Aven flera internationella och
nationella TV team har varit pa besok. PR vardet uppskattas till 6ver 1 mkr.

Nagra exempel ar: History Channel, Belgisk television RTL TVI, Injam
production (Franskt produktionsbolag), Wall Street Journal, Hospitality
Style (amerikanskt inredningsmagasin), SVT’s reseprogram ”Resebyran”,
Expressen, SVD samt en japansk TV show som siands senare i host.
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- Eftersom var marknadsforingsbudget ar mycket blygsam sa har vi arbetat
héart med att hitta samarbetspartners och researrangorer som siljer vart
utbud mot provision. Det borjar nu ge resultat och framforallt de
internationella aterforsiljarna har 6kat betydligt, sdger Sofie Andersson,
marknads- och forsiljningsansvarig.

Den allmanna konjunkturuppgangen har troligtvis ocksa bidragit till
besoksokningen. Juli har dessutom varit extra gynnsamt for Sala Silvergruva
utifran viderperspektivet. Antalet besokare 6kar nar vadret ar lite simre.
Molniga dagar dr det som drar flest besokare trots att gruvans aktivteter
borde passa bast nir det regnar eller ar soligt da de erbjuder garanterat
regnfria och svala aktiviteter.

Aven prognosen for hosten ser bra ut. Spokpaket pa hostlovet, julbord samt
luciakonserterna borjar redan bokas pa.

Kontaktperson for ytterligare information;
Johan Bjorkman, VD, tel. 0224-677 255, johan.bjorkman@salasilvergruva.se
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